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Studiendesign

@ Universum / Zielgruppe
Sprachassimilierte Wohnbevolkerung der
Deutsch- und Westschweiz, im Alter ab 15
Jahren

¢S Befragungszeitraum
@ Mittwoch, 18. bis Sonntag, 31. Oktober 2023
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Stichprobengrosse e

1’008 Interviews  #dfdtd
quotiert nach Geschlecht und Alter, mit
reprasentativer Verteilung in den
Sprachgebieten

Erhebungsmethode “
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Alter, Geschlecht und Region

I Geschlecht I Alter I Region
S1: Sind Sie ... S2: Bitte geben Sie Ihr Alter an S3: Bitte geben Sie die 4-stellige Postleitzahl und Ihren
Wohnort ein.

T

495, 50.

M Deutschschweiz M Westschweiz
M 15-34 Jahre M 35-54 Jahre M 55+ Jahre

Basis: 1’008 Befragte
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Bekanntheit «Faire Markte Schweiz (FMS)>»

QO01: Kennen Sie den Verein "Faire Markte Schweiz (FMS)" bzw. haben Sie vor dieser Umfrage schon mal von "Faire Markte Schweiz (FMS)"
gehort?

i
B Nain
H'Wetss nicht/keine Antwort

Basis: 1008 Befragte
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Erwartungen an «Faire Markte Schweiz (FMS)>» - Auswahl von Aussagen

QO02: Was erwarten Sie vom Verein "Faire Markte Schweiz"?

Filter: Wenn FMS bekannt

Qu'ils travaillent pour
une Vvéritable équité au
sein du marché suisse

Société civile qui luttent
pour contres les exces
des prix du marché

Wie es der Name
beinhaltet faire Markte)
fur jeden auf dem
schweizer Markt

Bekampfung der
Uiberhohten Preise
fur bestimmte

habe keine

Produkte Erwartungen, ich
Dass er Missstande kenne nur den Dass der Markt der
Dass genug Dass dieser sich aufdeckt und handelt Namen. Schweiz fair wird
Nichts, kostet Kontrollen einsetzt fiir faire (so weit dass in Faire Controle
nur Geld durchgefhrt Mérkte und Preise. seiner Macht / Angebote des prix
werden Kompetenz steht).. Bio-Produkte sollen einen
angemessenen und fairen
Preis erhalten. Nachhaltig
Durchsetzung Subventionen sollen
Genau, das was der| Bio-Produkte gegen Habe mir keine Prix mMoins vermehrt der
Name schon sagt wettbewerbsfahig Preisabsprachen, Gedanken gemacht here nachhaltigen )
zu machen faire Preise fiir alle Lebensmittelproduktion Dass die Produkte
Lebensmittel zukommen. kontrolliert werden

Aid
i
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Einschatzung Marktmacht

QO03: Wie gross schatzen Sie den Marktenteil der zwei grossen Detailhdndler Coop und Migros zusammen am gesamten Schweizer Detailhandel
ein?

b, 0%
) N1-108%
: W11-20%
/ 9 ‘:" H21-30%
= (S .3"40*
t | Mittelwert 20% ' B41-50%
23% 66.93 % ! Z51-60%
' - B61-70%
71-80%
H81-50%
£91-959%
¥ 100%
H'Wetss nicht/keine Artwort

Basis: 1008 Befragte
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Problematik der Marktmacht - Total

Q04: Wie gross ist aus Ihrer Sicht die Problematik von missbrauchlichem Verhalten aufgrund entsprechender Marktmacht einzelner Akteure in
der Schweiz?

B Senhr grosse Problematix (4)
B Grosse Problematik {(3)

E Eher keine Problematik {2)
B Gar keine Problematic (1)
F\Weiss nicht/keine Antwort

Ll Mittelwert
2.83

Basis: 1’008 Befragte
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Problematik der Marktmacht - Kontrollgruppe

Q04: Man hort immer wieder davon, dass im Schweizer Lebensmittelhandel einzelne Akteure grosse Marktmacht besitzen. Wie gross ist aus Ihrer Sicht die
Problematik von missbrauchlichem Verhalten aufgrund entsprechender Marktmacht einzelner Akteure in der Schweiz?

Filter: Kontrollgruppe

Basis: 265 Befragte
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B Senhr grosse Problematix (4)
B Grosse Problematik {(3)

E Eher keine Problematik (2)
B Gar keine Problematix (1)
F\Weiss nicht/keine Antwort

' Mittelwert
2.71
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Problematik der Marktmacht - Treatmentgruppe 1

Q04: Man hort immer wieder davon, dass im Schweizer Lebensmittelhandel einzelne Akteure grosse Marktmacht besitzen. Handler haben grosse Marktmacht,
wenn Produzenten und Konsumenten nicht zu anderen Handlern ausweichen konnen. Wie gross ist aus Ihrer Sicht die Problematik von
missbrauchlichem Verhalten aufgrund entsprechender Marktmacht einzelner Akteure in der Schweiz?
Filter: Treatmentgruppe 1

B Senhr grosse Problematix (4)
B Grosse Problematik {(3)

E Eher keine Problematik (2)
B Gar keine Problematix (1)
F\Weiss nicht/keine Antwort

i) Mittelwert
- 2.75

Basis: 258 Befragte
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Problematik der Marktmacht - Treatmentgruppe 2

Q04: Man hort immer wieder davon, dass im Schweizer Lebensmittelhandel einzelne Akteure grosse Marktmacht besitzen und diese  ausnutzen, um

Konsumentenpreise hoch zu halten. Wie gross ist aus Ihrer Sicht die Problematik von missbrauchlichem Verhalten aufgrund entsprechender Marktmacht
einzelner Akteure in der Schweiz?

Filter: Treatmentgruppe 2

B Senhr grosse Problematix (4)
B Grosse Problematik {(3)

E Eher keine Problematik (2)
B Gar keine Problematix (1)
F\Welss nicht/keine Artwort

e Mittelwert
2.91

Basis: 228 Befragte
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Problematik der Marktmacht - Treatmentgruppe 3

Q04: Man hort immer wieder davon, dass im Schweizer Lebensmittelhandel einzelne Akteure grosse Marktmacht besitzen und diese  ausnutzen, um die

Einkaufspreise bei den Bauern zu driicken. Wie gross ist aus Ihrer Sicht die Problematik von missbrauchlichem Verhalten aufgrund entsprechender
Marktmacht einzelner Akteure in der Schweiz?

Filter: Treatmentgruppe 3

B Senhr grosse Problematix (4)
B Grosse Problematik {(3)

E Eher keine Problematik (2)
B Gar keine Problematix (1)
F\Welss nicht/keine Artwort

: ) Mittelwert
2.96

Basis: 257 Befragte
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Wichtigkeit zivilgesellschaftlicher Organisationen (wie FMS) - Total

QO05: Wie wichtig finden Sie es, dass sich zusatzlich zivilgesellschaftliche Organisationen wie Faire Markte Schweiz FMS fiir die Fairness im Markt und gegen den
Missbrauch von Marktmacht einsetzen?

i B Sehr wichtig (4)
Mittelwert B Eher wichtig (3)
3.22 B Eher urwichtig (2)

WVvoilg urmichtig (1)
Wetss ncht/ keine Antwort

Basis: 1’008 Befragte
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Wichtigkeit zivilgesellschaftlicher Organisationen (wie FMS) - Kontrollgruppe

QO05: Das Kartellgesetz in der Schweiz bezweckt, den Wettbewerb sicherzustellen und schadliche Auswirkungen und den Missbrauch von Marktmacht zu verhindern.

Wie wichtig finden Sie es, dass sich zusatzlich zivilgesellschaftliche Organisationen wie Faire Markte Schweiz FMS flir die Fairness im Markt und gegen den
Missbrauch von Marktmacht einsetzen?

Filter: Kontrollgruppe

i B Sehr wichtig (4)
Mittelwert B Eher wichtig (3)
3.16 B Eher urwichtig (2)

WVvoilg urmichtig (1)
Wetss ncht/ keine Antwort

Basis: 255 Befragte
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Wichtigkeit zivilgesellschaftlicher Organisationen (wie FMS) - Treatmentgruppe 1

QO05: Das Kartellgesetz in der Schweiz bezweckt, den Wettbewerb sicherzustellen und schadliche Auswirkungen und den Missbrauch von Marktmacht zu verhindern.
Studien zeigen aber, dass v.a. im Lebensmittelbereich die Markte trotzdem sehr unvollstandig funktionieren. Wie wichtig finden Sie es, dass sich

zusatzlich zivilgesellschaftliche Organisationen wie Faire Markte Schweiz FMS flir die Fairness im Markt und gegen den Missbrauch von Marktmacht einsetzen?
Filter: Treatmentgruppe 1

i B Sehr wichtig (4)
Mittelwert B Eher wichtig (3)
3.23 B Eher urwichtig (2)

WVvoilg urmichtig (1)
Wetss ncht/ keine Antwort

Basis: 268 Befragte
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Wichtigkeit zivilgesellschaftlicher Organisationen (wie FMS) - Treatmentgruppe 2

QO05: In der Schweiz gibt es einen Preisiiberwacher, der die Konsumenten von diesen liberhohten Preisen schiitzen sollte. Dieser
Preisiiberwacher verfiigt aber nur iiber wenige Kompetenzen, weshalb er seine Rolle nicht effektiv ausiiben kann. Wie wichtig finden Sie es,

dass sich zivilgesellschaftliche Organisationen wie Faire Markte Schweiz FMS fiir die Fairness im Markt und gegen den Missbrauch von Marktmacht einsetzen?
Filter: Treatmentgruppe 2

. WSehr wichtig (4)
Mittelwert MEher wichtig (3)
3.32 H Eher unwichtig (2)

WVvoilg urmichtig (1)
Wetss ncht/keine Artwort

Basis: 246 Befragte
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Wichtigkeit zivilgesellschaftlicher Organisationen (wie FMS) - Treatmentgruppe 3

QO05: Das Kartellgesetz in der Schweiz bezweckt, den Wettbewerb sicherzustellen und schadliche Auswirkungen und den Missbrauch von Marktmacht zu verhindern.
In der Schweiz gibt es ein Kartellgesetz, dass solche Preiskartelle verhindern soll. Dieses Gesetz geht aber nicht genug weit, um solche

Kartelle vollstandig zu verhindern. Wie wichtig finden Sie es, dass sich zivilgesellschaftliche Organisationen wie Faire Markte Schweiz FMS flr die Fairness
Markt und gegen den Missbrauch von Marktmacht einsetzen?

Filter: Treatmentgruppe 3

im

i B Sehr wichtig (4)
Mittelwert B Eher wichtig (3)
3.17 B Eher urwichtig (2)

WVvoilg urmichtig (1)
Wetss ncht/ keine Antwort

Basis: 239 Befragte
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Eingriff des Staates bei nicht funktionierendem Markt

QO06: Ein prominentes Beispiel, wo der Markt nicht korrekt zu funktionieren scheint, betrifft Bio- und Labelprodukte. Hier werden mutmasslich
von gewissen Detailhdndlern kiinstlich hohe Margen berechnet und die Verkaufspreise entsprechend hoch angesetzt, da KonsumentInnen mit
hoher Kaufkraft diesen Aufpreis im Vergleich zu konventionellen Produkten bereit sind zu bezahlen. Diese hohen Preise fiihren aber

gleichzeitig zu einem stagnierenden Absatz von Bio- und Labelprodukten und behindern damit auch entsprechende

Nachhaltigkeitsbemiihungen. Miisste aus Ihrer Sicht in einer solchen Situation der Staat eingreifen und solche Preispraktiken unterbinden?

W2, dcher (1)

N1, cher (3)

= Nein, eher nicht (2)

B Nain, skcher nicht (1)
Wetss nicht/keine Artwort

.' ;‘ Mittelwert
3.13

Basis: 1’008 Befragte

171 Omnibusbefragung Faire Markte Schweiz De mOSCO P E Hi



Hauptsitz Adligenswil

Demo SCOPE AG
Klusenstrasse 17
6043 Adligenswil

T 0041 41 375 40 00
E demoscope@demoscope.ch

Standort Fribourg

Demo SCOPE Fribourg
Route Sainte-Thérése 2E
1700 Fribourg

T 0041 26 555 05 00
E demoscope@demoscope.ch
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